
1) La transparencia de la librería permite seguir participando de la colle y posa je. 

O El trabajo de lo modero tomo un e'(trcordinorio matiz expresivo, todo es acusado y sentido. 
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STUDIO es parte de un com­
plejo mayor en proyecto que 
integrará actividades comer­
ciales turísticas y de entreten­
ción ubicado en un sector que 
constituye el corazón de Pro­
videncia. Este conjunto conta­
rá además de un Hotel, Res­
taurante, Cafeterías, N igth 
Club, Discoteque, Boutiques, 
etc., y cerca de 5.000 m2 • de 
comercio organizados en "Mó­
dulos Comierciales" uno de los 
cuales es justamente el local 
de "STUDIO". Contará ade­
más con 200 estacionamientos 
en Subterráneo, Estación de 
Servicio, una pequeña Nursery 
y en general todos los servi­
cios y facilidades para "El 
COMPRADOR AUTOMOVILIS­
TA'. 

Este complejo comercial se 
constituirá como un foco cata­
l izador de la actividad comer­
cial de Providencia respon­
diendo a la urgente necesidad 
de "concentración" y en fran­
ca oposición a la actual for­
ma de Crecimiento Lineal del 
comercio de Providencia, ( cer­
ca de 3 km. de largo desde 
Torres de Tajamar al Canal 
San Carlos con 28.000 m2 de 
locales). 

Este centro está planteado co­
mo el desarrollo en distin­
tos niveles de un módulo es­
pacial funcional y estructural 
en torno a una pequeña pla­
za 24 x 1 2 mts. Plaza que es­
tará íntimamente ligada a la 
circulación peatonal Norte de 
Providencia. 
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A nivel de vereda contará con 
accesos peatonales directos 
desde Providencia, Lo Urbi­
na y Andrés de Fuenzalida y 
vehiculares por una calle nue­
va al norte del Sitio creada 
para este objeto. 

Dentro de este conjunto y 
aparte de constituirse coma 
acceso directo a este centro 
desde Andrés de Fuenzalida. 
STUDIO se plantea como un 
"Módulo Comercial" integra­
dor de toda la actividad inte­
lectual y de ventas de LA CO­
MUNICACION en el aspecto 
AUDIO VISUAL. 

Libros y revistas en todos los 
idiomas, Fotografía, Discos, 
Cassettes y Tocacintas, Servi­
cio de reproducción Gráfica, y 
Exposiciones de las artes Grá­
ficas y Literarias. 

Esta integración de activida­
des se ha querido expresar en 
el carácter arquitectónico, a 
través de un concepto de con­
tinuidad. STUDIO está conce ­
bido como un solo Espacio 
- Mueble- Estructura (con­
tinente y contenido a la vez), 
capaz de ser recorrido exterior 
e interiormente, incorporando 
en sí todas las funciones y el 
equipo necesario. 

Esta unidad voluntariamente 
independizada de la cáscara 
que supone el local mismo 
se manifiesta simultáneamen­
te como un "TODO" Plásti­
co -Estructural- Funcional, 
acentuada por el uso repeti­
do de la madera como úni­
co material predominante y 
por la exaltación de los ele­
mentos y sistemas construc­
tivos como única decoración. 
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CORIE A·A 

Se desarrolla en 6 niveles di­
ferente unidos entre sí cons­
tantemente por una circulación 
continua donde cada sección 
a un determinado nivel es cla­
ramente reconocible, de fácil 
" Buscar" y "Encontrar" ; Ac­
tualidad en revistas y Pockets, 
Arte, Pedagogía y "Libros ju­
guete" para niños. El nivel in­
feioror a nivel de vereda en 
gran parle dedicado al Audio 
y la fotografía. 
Se parle de la premisa de que 
los libros no son "objetos de 
lujo" y por tanto de consumo 
restringido1 sino que muy por 
el contrario de " uso masivo" 
"Para Todos". Se manifiestan 
como una necesidad vita l del 
hombre actual. Por esta razón 
no solamente se pensó "Don­
de" estén colocados sino que 
"Como", accesibles hasta 
donde la mano alcanza. Es 
esto que en Studio los libros 
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no están justamente en las vi­
trinas que dan a la calle sino 
que por el contrario al "inte­
rior del local" aislados de los 
ruidos de la calle y especial­
mente de Providencia, dispues­
tos formando "áreas de ex­
posición" donde el mayor por­
centaje de ellos están siempre 
presentes de frente, con lo ti­
pografía colorida de sus "ca­
ras" a lo vista, o diferentes 
alturas y en cambiantes per­
pectivos, colocados o uno dis­
tancia suficiente para recono­
cerlos, no perdiendo jamás la 
vista general del local. 

la iluminación artificial juega 
un importante papel en éste 
punto, subrayando algunas 
veces centros de interés ( Spots 
ajustables), yo que lo mayor 
porte de las bandejas de ex­
pos1c1on tienen iluminación 
propio. Esto permite dirigir lo 
iluminación de modo de trans­
formar el espacio a voluntad, 
conformando lugares más ín­
timos dentro del ámbito gene­
ral que se mantiene en cons­
tante presencio. 

1) Juego de niveles ombienton los 
:tistintas secciones de la librería. 

1) El plano inferior destinado o 
ibros de arte, expositiones de Artes 
;,óficos y Literarias y sección 
1udiovisual. 

i) Corle de conjunto en que lo 
ibrería es el germen. 

,) Ingreso desde el pasaje Drugstore. 
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7) El vacia Central del nivel superior 
permit6 estar en contacto con el 
resto de les compradores. 

8) Sección audiovisual en e l primer 
nivel. 
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